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Fundamentos de marketing. Comportamento do consumidor de alimentos e fatores de
influéncia. Caracteristicas de produto e mercado. Estratégias de marketing de alimentos.
Politicas de comunicacdo e marketing de alimentos. Embalagem de produtos alimenticios como
ferramenta de marketing. Legislagdo em marketing de alimentos. Rotulagem de alimentos.
Marketing social em alimentos. Marketing de alimentos e 0 meio ambiente.

OBIJETIVOS
GERAL

Estudar os fundamentos de marketing e relaciona-los com a atuacdo do nutricionista no
mercado de trabalho.

ESPECIFICOS
1. Estudar a influéncia do marketing na escolha do consumidor.
2. Verificar a importancia do marketing na rotulagem de alimentos.

3. Aprender as principais estratégias de marketing aplicadas nos alimentos.
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