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EMENTA

Fundamentos   de   marke�ng.   Comportamento   do   consumidor   de   alimentos   e  fatores   de  
influência.   Caracterís�cas   de   produto   e   mercado.   Estratégias   de  marke�ng   de   alimentos.  
Polí�cas  de  comunicação  e  marke�ng  de  alimentos. Embalagem de produtos alimen�cios como
ferramenta  de  marke�ng.  Legislação  em   marke�ng   de   alimentos.   Rotulagem   de   alimentos.  
Marke�ng  social  em alimentos. Marke�ng de alimentos e o meio ambiente.

OBJETIVOS

GERAL

Estudar   os   fundamentos   de   marke�ng   e   relacioná-los   com  a   atuação   do  nutricionista  no
mercado de trabalho.

ESPECÍFICOS

1. Estudar a influência do marke�ng na escolha do consumidor.

2. Verificar a importância do marke�ng na rotulagem de alimentos.

3. Aprender as principais estratégias de marke�ng aplicadas nos alimentos.
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Documento assinado eletronicamente por Gustavo Bernardes Fanaro, Coordenador de Curso,
em 09/10/2019, às 16:12, conforme horário oficial de Manaus, com fundamento no art. 6º, § 1º,
do Decreto nº 8.539, de 8 de outubro de 2015.

A auten�cidade deste documento pode ser conferida no site h�ps://sei.ufam.edu.br
/sei/controlador_externo.php?acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0,
informando o código verificador 0033367 e o código CRC 712F5496.
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